2025年招生宣传片拍摄制作服务采购项目
一、项目概述
南京邮电大学通达学院拟采购2025年招生宣传片拍摄制作服务采购项目，采购方式为校内竞争性磋商，项目预算8.5万元，项目最高限价8.5万元。
二、服务内容 
（一）宣传片★
1.拍摄内容
结合互联网时代背景，当前招生的目标人群已是00后学生及家长，需以独特视角和新颖创意拍摄制作学校招生宣传短视频，本次采购项目包括招生宣传片的策划安排、文稿撰写、摄制编辑、配音配乐、字幕制作及成品的提供和售后服务等全部工作。采购人提供相关文字资料、部分图像材料，具体服务要求如下：
①宣传片应根据学校招生特点制作，围绕招生目标人群，展现学校风貌、文化氛围、师资力量、办学理念、人才培养目标等，拍摄涵盖实训室、授课场景、师生面貌等场景，助力学院形象塑造与影响力提升。
②供应商应为我院提供招生宣传片的策划方案、拍摄脚本，完成招生宣传片拍摄、剪辑、调色、录音、配音、后期制作等。
2.制作要求
①按照由采购人确定的宣传片策划方案拍摄。宣传片风格、样式由采购人确定。
②策划方案、视频、音乐须为供应商原创，如需使用其它资料，须征得资料所有者同意，并不得侵犯他人的知识产权。
③项目团队至少包含项目总监、编辑、策划、运营、设计、摄影摄像师，后期剪辑师等。
④成品要求：
拍摄视频分辨率：拍摄素材达到数字4K（4096*2160或3840*2160），成片达到数字高清（1920*1080），16:9画面比，保证成片质量以及画面质感，分画面无水印，最终提供成片应包括无字幕版和中文字幕版两个版本。
影片格式：MP4、AVI、MOV等，适合于新媒体、电视台、网站等多平台播放。

成品时长：4分钟左右。

⑤保证在服务期间提供的招生宣传视频完全满足我方的高质量要求，如不满足，应及时更改。
⑥文件提供：原始素材采用U盘或网盘形式交付（拍摄的视频、音乐、动画、Logo的原文件及其它相关素材）。整个宣传视频拍摄制作完成后，所有的素材和资料以及成片母带最终交给采购方，素材和成片的版权归采购方所有。
3.解说、字幕要求
解说词风格凝练自然、真诚平实，与学校定位及发展相符。中文解说，同时提供中文字幕。
（二）线上推广
1.供应商提供明确的宣传推广方案，将成品通过相关平台和渠道进行宣传和推广，比如在定向人群或范围内的精准投放、在其他媒体平台的转发联动等，能够给采购方带来更高的被抓取率和曝光率。
2.拥有独立自有的招考宣传矩阵（公众号、抖音、视频号、社群等），能较好的对宣传片进行社会推广。
3.供应商在江苏设有总公司或分公司，可提供联动宣传，使得成片宣传范围能立足江苏，辐射全国部分省份。
以上需提供相关证明材料或截图并加盖公章。
（三）技术要求★
供应商应具有完成宣传片制作及拍摄能力，提供摄影、灯光、录音及其他必要辅助器材，使用4K拍摄机器及广角、轨道、航拍、灯光、收音专业拍摄设备实拍（根据拍摄情况准备，提供设备清单并加盖公章）。
三、服务要求★
所拍摄视频需要满足招生宣传需求，在未定稿之前，采购方可以提出修改意见，供应商需要积极响应，并配合采购方进行相应的调整直到采购方满意为止。
四、商务要求 
1.完成时间
2024年12月12日前，供应商需完成招生宣传片的策划方案、拍摄脚本、解说词、详细的实施计划。
2025年5月31日前交付宣传片的原始素材和最终成片。★
2.款项支付方式、进度
2024年12月12日前，若成交供应商提供的招生宣传片的策划方案、文稿撰写，取得采购人的认可，采购人可先行支付中标金额的60%作为预付款，成交供应商需向采购人提供真实有效的全额增值税普通发票。若相关文案在指定日期前未通过，则相关款项顺延至成品交付后。
成交供应商向采购方提供最终的成片、视频原始素材、增值税发票后，采购方将在10个工作日付清所有款项。
3.履约验收标准与方法
采购人依据《《南京邮电大学通达学院采购项目履约验收管理办法（试行）》（院财发〔2023〕5号）的有关要求组织实施，并遵循本项目合同条款、磋商文件要求、商务要求以及成交供应商响应文件响应及承诺内容自行进行验收。
五、其他要求
1、供应商针对本项目需提供实施方案，须包括以下内容：①项目整体策划方案；②视频主题风格设计方案；③视频拍摄方案；④配音配乐方案；⑤文案大纲及分镜方向示意；⑥后期制作方案；⑦项目整体推进流程安排；⑧服务质量保证承诺及保障措施。
2、供应商针对本项目需提供后续服务方案，须包括以下内容：①后续服务人员配备；②后续服务流程；③后续服务重点、难点内容及分析；④后续服务支持能力保障措施。
3、履约能力：供应商提供自2022年1月1日起至投标截止之日止自身取得的类似采购项目业绩。
注：
1、以上打“★”号的为本次磋商项目的实质性要求，不允许有负偏离；其余要求为非实质性要求，供应商根据自身实际情况响应。
2、本章所包含的全部采购需求（本章二、服务内容，三、服务要求，四、商务要求，五、其他要求），在磋商过程中，磋商小组在获得采购人代表确认的前提下，可以根据磋商情况实质性变动相关内容。磋商小组对磋商文件作出的实质性变动是磋商文件的有效组成部分，磋商小组会及时在南京邮电大学通达学院采购招标信息网（https://hqcg.nytdc.edu.cn/）发布，请供应商注意查看。
评分细则
磋商小组将对确定为实质性响应采购文件要求的磋商文件进行评价和比较，评审采用综合评分法。对未成交人，将不作任何解释。
综合评分法，磋商小组对各单位资质、信誉、技术功能和价格等进行综合评审。在满足供应商资质要求前提下，对供应商的技术标和商务标进行综合评审，以总得分最高的供应商作为成交候选人，成交候选人的报价为中标价。供应商总得分为技术标、商务标评分之和。本次评标，技术标满分80分，商务标满分20分，总分值为100分。
  （1）技术标评分：80分
	评分内容
	评分标准
	分值

	企业资质
	供应商资质认证
1.供应商具有国家认可的ICP证书，得2分；
2.供应商具有广播电视节目制作经营许可证书得2分。
此项满分4分。
	0-4分

	供应商业绩
	自2022年1月1日起至响应截止当日（以合同签订时间为准），供应商提供与高校拍摄宣传片相关的业绩合同，每提供一个得2分，满分14分。此项满分 14分。
注：1.同一业主单位的业绩不可累计计分。
2.响应文件中提供合同或证明扫描件或影印件，如合同内容无法体现签订时间或服务内容的，须另附业主单位证明材料扫描件，未提供的不得分。
3.合同内容含视频类项目优先。
	0-14分

	拍摄方案
	1.拍摄方案立意新颖、设计合理、架构清晰、重点突出、富有创意，根据供应商提交的方案给与6分、3分、1分、0分。
2.有周密、细致、完整的拍摄与制作进度计划安排。好得2分，一般得1分，未提交得0分。

3.脚本的思路与架构立意高远、构思合理、脉络清晰，能够较好地契合招生宣传主题。好得6分，一般得3分，未提交得0分。
4.脚本表现手法独特，能烘托氛围、准确把握情感、引起观众共鸣。好得6分，一般得3分，未提交得0分。
	0-20分

	技术方案
	供应商提供项目总体服务及推广方案、根据供应商对项目的总体宣传工作节奏把控，规划战略思路、宣传推广方案的思路及方案落地的科学性、合理性、规范性和可操作性等情况、推广支持的平台和推广资源，配备的媒体平台和推广资源进行综合评分（包含总体规划、项目执行计划等）：
1.优秀，方案完整、详细、表述清晰、针对性强，可实施性强（10分）；
2.良好，方案比较完整、详细、表述清晰、针对性一般，可实施性较强（6分）；
3.一般，方案基本完整、详细、表述基本清晰、合理，可实施性一般（3分）；
4.未提供此项不得分。
	0-10分

	宣传运营能力
	要求拥有成熟稳定的招考宣传矩阵进行宣传推广，拥有众多面向全国及定向的私域流量及运营能力：
1.供应商实际持有及运营的微信公众号数量，10个及以上得2分，大于2个少于10个得1分；
2.供应商实际运营的抖音账号数量，10个及以上得2分，大于2个少于10个得1分；
3.供应商实际运营的bilibili账号数量，10个及以上2分，大于2个少于10个得1分；
4.供应商实际持有及运营的教育服务类网站数量，10个及以上得2分，大于2个少于10个得1分；
5.供应商实际持有及运营的教育服务类社群数量，10个及以上得2分，大于2个少于10个得1分；
6.供应商所拥有的独立运营网站、微信公众号、高招新媒体平台（抖音、b站、视频号等）等,能精准宣传覆盖到考生群体200万及以上得6分，100万-200万间得4分，50万-100万间得2分，0万-50万间得1分；
7.有成熟的直播平台账号，重点区域TGI指数超过110得2分，否则不得分；账号粉丝不低于10万得2分，否则不得分。此项满分4分。
注:响应文件中提供独立网站截图、平台微信公众号截图、覆盖真实高考学生人数。所有证书或者截图等证明资料其复印件均需加盖公章，未提供的不得分。
	0-20分

	人员配备
	供应商为本项目配备服务团队，职责分工明确，满足采购需求。
团队成员需包含编辑、策划、运营、设计、摄影摄像师，后期剪辑师，技术等相关专业岗位，配备人员数量不少于7人。

1. 项目配备的1名项目总监具有（PMP）项目管理专业人士资格认证证书，得2分。

2. 项目团队人员中有具备国家广播电视总局颁布的全媒体运营师证书，每提供1名得2分，满分4分；
3. 项目团队成员中具有相关专业证书（动画、艺术设计、视觉传达设计证书扫描件等）的，得1分。
注：
（1）相关专业指广播电视节目编导、动画、艺术设计、视觉传达设计证书扫描件等；
（2）提供服务团队人员名单，并提供响应截止前半年内任意一个月，供应商为其交纳的社保证明材料。
	0-7分

	客户评价
	自2022年1月1日以来，供应商与合作高校开发的软件产品或项目获得客户评价为满意或非常满意的，每提供一所合作高校证明得1分。此项满分 3分。
注：（1）响应文件中提供证明材料扫描件或影印件，如证明内容无法体现签订时间或服务内容的，须另附业主单位证明材料扫描件，未提供的不得分。
（2）同一业主单位不可累计加分。
	0-3分

	设备保障
	依据供应商为本项目实施配备专业的视频摄制设备数量及性能进行综合评审：
设备数量充足，性能先进，能够完全满足本项目需求的，得1分；设备数量有待进一步充实的，设备性能有待进一步提高的，得0.5分；未提供，不得分。
注：供应商需要在响应文件中详细列出所配备设备的详细数量及性能信息；设备如为租赁，需要另提供租赁合同的扫描件；设备如为购买，需要另提供购置发票（购置人须为供应商）。
	0-1分

	售后服务方案
	有明确的“售后服务方案”，方案中服务内容与范围、服务响应时间等，满足磋商文件要求，在质保期内提供7*24小时的紧急响应服务，得1分。没有“售后服务方案”的，不得分。
	0-1分


各供应商得分为评标小组成员评分的算术平均分，分值保留小数点后两位。

备注：上述响应文件中所提供的相关合同业绩、资质证书、客户评价、证明及报告等必须与原件一致。采购结束后，采购人将对供应商上述投标文件中所提供的相关材料进行核实，如发现虚假或与事实不符的，将取消其中标资格。

（2）商务标评分：20分
	评分因素及权重
	分值
	评分标准

	投标报价
	20
	价格分统一采用有效最低价法，即满足磋商文件要求且最终报价最低的响应报价为评标基准价，其价格分为满分。
其他供应商的价格分统一按照下列公式计算：响应报价得分＝（评标基准价/最终报价）×20


